INTRODUGAO E CONTEXTUALIZACAO

1. Contexto e Propdsito

Estas Diretrizes descrevem os principios-chave relacionados com o uso de atletas em
publicidade que sdo aplicaveis aos Jogos Paralimpicos. Tem como intuito colocar os atletas numa
posicdo melhor para trabalhar com os seus patrocinadores pessoais de uma maneira consistente
com os seus direitos e responsabilidades como atleta paralimpico.

O Comité Paralimpico Internacional (IPC) reconhece que muitos fatores contribuem para o
sucesso de um atleta, e isso inclui o apoio financeiro de organizagdes comerciais que fornecem
financiamento e apoio material para o treino e preparac¢do do atleta.

O financiamento comercial também é fundamental para o IPC, os Comités Paralimpicos
Nacionais (NPCs) e as Federacdes Desportivas Nacionais e Internacionais, pois permite que eles
oferecam uma variedade de servicos e programas aos atletas, incluindo levar esses mesmos
atletas aos Jogos Paralimpicos. Por meio de patrocinios préprios e programas comerciais, o IPC
tem como intuito arrecadar fundos que possibilitem a todas as equipas se prepararem e
competirem nos Jogos Paralimpicos e prestar servicos que beneficiem todo o Movimento
Paralimpico.

No periodo dos Jogos Paralimpicos é necessdrio encontrar um equilibrio entre o
reconhecimento do apoio individual de alguns atletas e o papel dos patrocinadores na realizacao
dos Jogos Paralimpicos e na sustentacdo do Movimento Paralimpico em beneficio de todos os
atletas.

O objetivo destas Diretrizes é delinear as responsabilidades dos atletas no seu relacionamento
com os seus patrocinadores pessoais. O objetivo é delinear o que os patrocinadores, emissoras
e empresas comerciais paralimpicas podem fazer antes e durante os Jogos Paralimpicos se
quiserem usar os atletas para promover os seus produtos e servigos. Os Principios-Chave sao
descritos na segunda secdo destas Diretrizes a fim de fornecer aos atletas e patrocinadores
informagdes para que possam trabalhar juntos para beneficio mituo e realizar campanhas bem
planeadas que ndo tentem tirar proveito indevido dos préprios Jogos Paralimpicos.

2. Ambito e Implementagdo

E responsabilidade de todos os atletas cumprir estas Diretrizes. Todos os Atleta credenciados
para competir nos Jogos Paralimpicos comprometem-se a cumprir todas as regras e
regulamentos aplicaveis a realizagao dos Jogos, incluindo estas Diretrizes. Todos os atletas tém
permissdo para promover os seus patrocinadores, e todos os patrocinadores tém permissao
para usar atletas nas suas publicidades, de acordo com os principios delineados pelo IPC e pelos
NPCs. Esses Principios Chave sdo definidos em baixo e em outras politicas aplicaveis, como as
relacionadas ao uso de media social.

O compromisso assumido por cada Atleta como condicdo de participagdo nos Jogos Paralimpicos
também é reproduzido como parte dos Principios-Chave para garantir que os patrocinadores
entendam o que se espera que os atletas facam e, portanto, como podem trabalhar com os
mesmos de uma maneira que lhes permita cumprir com as suas obrigacées como Paralimpicos.



Cada NPC é responsavel por adotar estas Diretrizes usando o seu proprio critério e refletindo
sobre as suas leis, costumes e disposi¢cGes nacionais (incluindo modelos de financiamento).
Como resultado, a implementacdo dessas diretrizes pode variar de pais para pais. A Unica
excecdao é uma campanha internacional, que visa mais que um pais, onde o IPC assumira a
responsabilidade pela liderancga.

3. Interpretagao
Os seguintes termos sdo usados em todas as Diretrizes:
Os Jogos Paralimpicos: serao realizados em Paris em 2024

Publicidade: qualquer forma de publicidade comercial, campanhas de marketing ou eventos
destinados a promover os produtos e/ou servicos de uma empresa ou marca, incluindo media
social, publicidade paga (como anudncios na imprensa, outdoors e anuncios na televisdo e na
radio), publicidade direta, relagdes publicas, promocdo de produto, empréstimos ou presentes
de produtos para atletas, promoc¢des do produto e nas lojas;

Atleta: qualquer atleta, técnico, oficial ou participante que receba uma acreditacdo para
participar nos Jogos Paralimpicos;

Patrocinador do Atleta: uma terceira pessoa que patrocina ou apoia um atleta ou deseja usar
um atleta na sua publicidade;

Broadcasters: empresas de media que receberam o direito do IPC de transmitir os Jogos
Paralimpicos num ou mais paises;

Mensagens de felicitacGes: mensagens de apoio que expressam incentivo a um atleta ou equipa
paralimpica nacional ou mensagens de parabéns reconhecendo as conquistas de um atleta ou
equipa paralimpica nacional durante os Jogos Paralimpicos;

Campanha Internacional: Publicidade que inclui Atletas de dois ou mais paises evidenciados com
igual destaque e direcionada com o mesmo nivel de atividade promocional em mais que um
pais, de modo a atingir um publico internacional;

Campanha Nacional: Publicidade que inclui um ou mais Atletas do mesmo pais que se destina a
publicacBes naquele mesmo pais (inclusive porque é no idioma local e/ou é publicada nos meios
de comunicagdo desse pais)

Selecdo Paralimpica Nacional: a Equipa Paralimpica de um pais selecionado por um NPC para
participar dos Jogos Paralimpicos;

Organiza¢do Paralimpica: o IPC, Comité Organizador ou NPCs e a sua Equipa Paralimpica
Nacional;

Parceiros Paralimpicos: uma empresa ou marca que tem um contrato de patrocinio com o IPC,
Jogos Paralimpicos ou um NPC.

Propriedades Paralimpicas:
- O Simbolo Paralimpico e o Lema Paralimpico;

- As palavras Paralimpico, Paralimpiada;



- Qualquer propriedade intelectual do Comité Organizador, incluindo as palavras Paris 2024 e
Jogos 2024, o emblema, pictograma, graficos e a mascote dos Jogos 2020;

- Qualquer emblema ou logétipo de um NPC ou da Equipa Paralimpica Nacional e qualquer outra
propriedade intelectual pertencente a uma Organiza¢do Paralimpica (como o nome da Equipa
Paralimpica);

- Qualquer contelido como filme, musica, imagens, arte, designs ou graficos criados por uma
Organizacdo Paralimpica;

- Quaisquer outros simbolos, designs, palavras ou expressdes que sejam traducdes ou que sejam
confusos e semelhantes aos listados em cima;

Paris 2024: o Comité Organizador dos Jogos 2024.

OPORTUNIDADES DE PATROCINIO PARA O ATLETA

PRINCiP10S CHAVE

1. Compromisso do Atleta

Como condicdo para a sua participacao nos Jogos Paralimpicos, os Atletas assumem o seguinte
compromisso:

Um Atleta nédo deve permitir que o seu nome, imagem, semelhan¢a, desempenho desportivo
ou outros atributos individuais sejam usados em Publicidade, se tal uso direta ou
indiretamente criar ou implicar uma associagéo com os Jogos 2020, o Movimento Paralimpico
ou uma Organiza¢do Paralimpica quando tal associagdo ou relacionamento néo existe

O conceito de "associacdo" significa, em particular, qualquer tipo de relagdo contratual,
comercial ou corporativa ou conexdao estrutural entre o Patrocinador do Atleta e os Jogos
Paralimpicos, o Movimento Paralimpico ou uma Organizacdo Paralimpica, ou a prestacdo pelo
Patrocinador do Atleta de apoio financeiro ou outro em conexdao com os Jogos Paralimpicos ou
uma Organizag¢do Paralimpica.

E improvavel que uma associagdo seja criada onde a Unica conexdo feita entre os Jogos
Paralimpicos e/ou uma Organizagdo Paralimpica e a atividade de marketing relevante é o fato
de a Publicidade apresentar um Atleta. Ndo deve haver referéncia aos Jogos Paralimpicos e o
foco da Publicidade deve ser o Atleta e sua relagdo pessoal com o Patrocinador do Atleta.

2. Honrando o Compromisso do Atleta
Eu sou um atleta: o que posso fazer?
* Todos os atletas sdo permitidos e encorajados a garantir um patrocinador.

¢ Um Atleta pode aparecer na Publicidade, seja por meio de sessdes pessoais ou licenciando os
seus direitos de imagem, desde que o Compromisso do Atleta seja respeitado e a Publicidade
ndo sugira que haja qualquer associacao entre o Patrocinador do Atleta e o IPC, os Jogos
Paralimpicos ou uma Organizacdo Paralimpica.



¢ Durante o periodo dos Jogos Paralimpicos, um atleta pode continuar a dar reconhecimento ao
seu patrocinador (seja um parceiro paralimpico ou ndo) nos sites pessoais do atleta e nas contas
pessoais de media social, emitindo uma mensagem de agradecimento que faz referéncia ao(s)
seu(s) patrocinador(es).

Qualquer mensagem deve respeitar os seguintes principios:

- Nao deve conter qualquer declara¢do ou dar qualquer azo que o Patrocinador do Atleta e seus
produtos ou servicos melhoraram o desempenho do Atleta;

- A mensagem ndo deve sugerir que haja qualquer associacdo entre o Patrocinador do Atleta e
o IPC, os Jogos ou uma Organizagdo Paralimpica, incluindo a utilizacdo de qualquer uma das
Propriedades Paralimpicas;

- Deve ser consistente com quaisquer diretrizes de media social emitidas pelo préprio NPC do
atleta que se aplicam durante o periodo dos Jogos Paralimpicos e enquanto o atleta for um
membro da sua Selecdo Paralimpica Nacional;

- Ndo deve conter ou estar vinculado a qualquer publicidade, incluindo através do uso de
quaisquer hashtags, precedentes ou outra funcionalidade semelhante, que sirva para promover
ou anunciar o Patrocinador do Atleta ou de outra forma usar linguagem que conecte o
Patrocinador do Atleta aos Jogos Paralimpicos.

e Cada NPC deve determinar quantas mensagens podem ser enviadas por um Atleta
agradecendo ao seu Patrocinador durante o Periodo dos Jogos Paralimpicos. Uma Unica
mensagem idéntica, enviada ao mesmo tempo em vdrias plataformas de media social, deve
contar como uma mensagem para esses fins. Caso um NPC ndo especifique o nimero maximo
de mensagens que podem ser enviadas durante o periodo dos Jogos Paralimpicos, o maximo
serd uma (1). Esta restricdo ndo se aplica imediatamente antes ou apds o término do periodo
dos Jogos Paralimpicos.

e Durante o periodo dos Jogos Paralimpicos, os atletas s3ao incentivados a reenviar ou
compartilhar conteldo do IPC, do Comité Organizador ou das contas oficiais de media social dos
seus NPCs. No entanto, tais partilhas ndo devem adicionar referéncias aos seus Patrocinadores.

Sou um Parceiro Paralimpico: o que posso fazer?

¢ Os Parceiros Paralimpicos podem, a qualquer momento:

- Usar um Atleta em Publicidade (seja uma Campanha Nacional ou Internacional); e
- Emitir mensagens de felicitacGes.

¢ Em cada caso, um Parceiro Paralimpico deve garantir que:

- Estard a agir de acordo com os termos do seu contrato de patrocinio, incluindo qualquer
requisito de conformidade com as diretrizes especificas do pais para Campanhas Nacionais e, se
necessario, obtencdo de aprovacdo prévia para Publicidade proposta do IPC, Comité
Organizador ou do NPC;

- Obter quaisquer consentimentos necessarios do Atleta;

- Para Campanhas Nacionais, ter um acordo de patrocinio com o NPC aplicavel;



- Nao fazer qualquer pedido ou referéncia de que os seus produtos ou servicos melhoram o
desempenho desportivo;

- Se tiver autorizacdo, utilizar Atletas com trajes ou roupa da Selecdo Paralimpica Nacional. O
uso de atletas com roupas comuns e sem marca deve estar de acordo com as Diretrizes de
Identificacdo do Fabricante do IPC.

Sou um Broadcaster: o que posso fazer?
¢ Uma emissora pode:

- Usar um Atleta numa Campanha Nacional a qualquer momento para divulgar a sua proxima
cobertura dos Jogos Paralimpicos; e

- Publicar mensagens de apoio nas suas plataformas digitais expressando incentivo a um Atleta
ou Selecdo Paralimpica Nacional ou emitir Mensagens de Parabéns.

¢ Uma emissora deve garantir que:

- Esta a agir de acordo com os termos do seu acordo de transmissao, incluindo qualquer requisito
para obter aprovacao prévia do NPC para a Campanha Nacional proposta;

- Obter qualquer consentimento necessario do Atleta;

- Utilizar apenas a imagem do Atleta ou da Selecdo Paralimpica Nacional no territério sobre a
gual a Emissora possui direitos;

- Caso possua autorizagdo, utilizar apenas Atletas com trajes ou roupa da Sele¢do Paralimpica
Nacional. O uso de atletas com roupas comuns sem marca deve estar de acordo com as
Diretrizes de Identificacdo do Fabricante do IPC; e

- N&o criar direta ou indiretamente ou implicar uma associacdo entre um terceiro (como um
patrocinador de transmissdo ou parceiro de conteido) e um Atleta, os Jogos Paralimpicos ou
uma Organizac¢do Paralimpica quando essa associacdo ndo existe.

Eu sou um Patrocinador do Atleta: o que posso fazer?

e Um Patrocinador pode usar um Atleta em Publicidade (como parte de uma Campanha Nacional
ou Internacional) desde que a Publicidade:

- Respeite o Compromisso do Atleta de forma que a Unica conexdo entre os Jogos Paralimpicos
e/ou Organizacdo Paralimpica e a atividade de marketing relevante seja o facto de a Publicidade
apresentar o Atleta;

- Ndo usar nenhuma das Propriedades Paralimpicas;

- Usar o Atleta apenas com roupas comuns e nao os trajes da Selecdo Paralimpica Nacional do
Atleta (mesmo que sejam de Jogos Paralimpicos anteriores); e

- Estar em conformidade com a legislacdo nacional relevante, incluindo a regulamentacdo da
propriedade intelectual.

Se a Publicidade estiver em conformidade com os principios acima referidos, podera ser mantida
durante todo o Periodo dos Jogos Paralimpicos, desde que ndao haja nenhuma mudanga de
material na Publicidade, seja no conteido, mensagens, visibilidade, frequéncia ou locais de
publicacao.



¢ Para todas as campanhas internacionais, o patrocinador do atleta deve notificar o IPC sobre
os seus planos de Publicidade pelo menos 15 dias antes da primeira publicagao.

e Para Campanhas Nacionais, o Patrocinador do Atleta deve notificar e cumprir todos os
requisitos emitidos pelo NPC (incluindo qualquer requisito de consentimento prévio). Se um NPC
ndo publicou nenhum desses requisitos, o Patrocinador do Atleta devera notificar o IPC e
cumprir as disposicdes destas Diretrizes.

* Os principios delineados nestas Diretrizes devem ser respeitados e, ao notificar o IPCou o NPC,
o Patrocinador devera demonstrar (entre outros fatores) que possui um relacionamento de
longo prazo com o Atleta. Para Publicidade em media social, ndo é necessario fornecer um aviso
prévio de cada post individual, mas deve ser dado um aviso sobre o plano geral de media social,
incluindo a natureza e o conteldo planeado dos posts.

Durante o periodo dos Jogos Paralimpicos, um Patrocinador de um Atleta:

- Ndo emitira nenhuma mensagem de congratulacdo, a menos que expressamente permitido
por um NPC; mas

- Pode reencaminhar, compartilhar ou gostar de uma mensagem de agradecimento do Atleta
(ver em cima), desde que o Patrocinador do Atleta ndo adicione nenhum conteido ou marca
adicional a mensagem de agradecimento original (e o Patrocinador do Atleta sé pode
reencaminhar, compartilhar ou gostar de cada mensagem de agradecimento uma vez).

e Os Patrocinadores que também sdo Parceiros Paralimpicos devem trabalhar com a
Organizacdo Paralimpica relevante em relacdo a campanhas que apresentem Atletas durante o
Periodo dos Jogos Paralimpicos.

3. Quem devo contatar para mais informagoes?

A nivel nacional, serd responsabilidade de cada NPC supervisionar o cumprimento destas
Diretrizes, seja adotando os Principios Fundamentais das suas préprias regras e regulamentos
ou garantindo que os seus Atletas compreendam estas Diretrizes.

Para Campanhas Internacionais, o IPC publicard mais informagdes sobre como enviar
publicidade para andlise.

Cada Atleta deve garantir que o seu Patrocinador também esteja ciente destas Diretrizes. Caso
haja duvidas sobre estas Diretrizes, a Organizacdo Paralimpica em causa devera ser contactada.

Se vocé é:

Um Atleta: entre em contato com o seu NPC

Um Parceiro IPC: entre em contato com o IPC

Um Parceiro NPC: entre em contato com o seu NPC ou, no caso do Japao, Téquio 2020
Um Patrocinador do Atleta: onde a consulta e a solicitagdo de permissao se relacionam a:

- Uma Campanha Nacional: entre em contato com o NPC do pais onde a Campanha Nacional é
direcionada ou, no caso do Japdo, Téquio 2020.



- Uma Campanha Internacional: entre em contato com o IPC (que fara a ligagdo com qualquer
NPC ou Téquio 2020, conforme relevante) em bart.schell@paralympic.org
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